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AYUNTAMIENTOS

VALMOJADO

Al no haberse presentado reclamaciones durante €l plazo de exposicion a publico, queda
automaticamente elevado a definitivo el acuerdo plenario provisiona del Ayuntamiento de
Valmojado, delaOrdenanzareguladoradelaproteccion del paisaje urbano, cuyo texto integro
se hace publico en cumplimiento del articulo 17.4 del Real Decreto Legidativo 2 de 2004, de
5 de marzo, por e que se aprueba el Texto Refundido dela L ey Reguladorade las Haciendas
Locales.

ORDENANZA MUNICIPAL PARA LA PROTECCION DEL PAISAJE URBANO

TITULOI

Articulo 1. Objeto.

Lapresente ordenanzatiene por objeto regular las condiciones alas que habran de someterse
las instalaciones publicitarias visibles desde la via publica, con el objeto primordial de
compatibilizar esta actividad con la proteccion, e mantenimiento y la mejora de los valores
del paisgje urbano y de la imagen de la localidad de Vamojado, asi como todos aquellos
aspectosrelativos alaproteccion, conservacion, restauracion, difusiény fomento delosvalores
artisticos, histéricos, arqueol 6gicos, tipicos o tradicionales del patrimonio arquitecténico de
lalocalidad y de los elementos naturales o urbanos de interés.

Articulo 2. Ambito de aplicacion.

Queda sometida alas normas de esta ordenanzatoda actividad publicitaria que utilice como
vehiculo transmisor del mensaje |os medios materiales de diversa indole, susceptibles de atraer
la atencion de cuantas personas se encuentren en espacios abiertos, transiten por laviapublica,
circulen por vias de comunicacién, utilicen medios privados o colectivos de transportes y, en
general, permanezcan o discurran en lugares o ambitos de utilizacion comudn.

Articulo 3. Conceptos de elemento o instalacion publicitaria, estructuray cartelera.
Clases de elementos publicitarios.

Se define como instalacion publicitaria cualquier medio material capaz de incorporar
mensgje.

De forma genérica se compone de estructuray cartelera.

Laestructuraes el entramado que garantiza la estabilidad del el emento publicitario.

La cartelera es la superficie donde se inserta el rétulo o mensgje publicitario.

Son elementos publicitarios tipo: cartelera convencional, monoposte, multiposte, hito,
banderin y muestra.

Articulo 4.- Prohibiciones de instalar elementos publicitarios en determinados
emplazamientos.

No se permitiralainstal acion de elementos publicitarios en los siguientes empl azamientos:

En suelo cdificado por las normas urbanisticas como residencia unifamiliar, salvo en el
transcurso de la construccion de edificios de nueva planta, bajo las siguientes condiciones:

1. No podrén sobresalir del plano de vallade obras o andamigje, ni exceder delaalturadel
edificio en construccion.

2. SOlo se autorizaran durante la gjecucion de las obras, debiéndose desmontar antesdela
concesion de lalicencia de primera ocupacion.

3. Entodo caso deberén contar previamente con lalicencia de obraen vigor.

4. Deberancumplir las condicionesgenera esdeinsta acionespublicitariasen obras previstos
en |la presente ordenanza.

a) En entornos de monumentosyy edificios representativos, cuando lainstalacion impidao
deteriore |os mismos.

b) Cuando se perjudique o comprometalavisibilidad del tréfico rodado o delosviandantes.

¢) En cerramientos de local es comerciales desocupados y situados en planta baja, excepto
las que indigquen que estén en situacion de venta o alquiler que no podran superar las
dimensiones de 80 centimetros por 40 centimetros.

Articulo 5. Prohibiciones de utilizar deter minados elementos publicitarios.

Esta prohibida expresamente la utilizacion de los siguientes elementos publicitarios:

a) La utilizacion, dentro del término municipal, de cualquier vehiculo o remolque,
estacionado por tiempo superior a cinco dias, cuya finalidad principal sealatransmision de
un mensgje publicitario.
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b) La publicidad en coronacion de edificios residenciales, es decir, la utilizacion de la
ultimaplantao lacubiertade un edificio residencial paralainstal acién de soportes publicitarios.

¢) Lapublicidad en medianeras.

d) La publicidad pintada sobre la pared.

€) Lautilizacién de medios publicitarios sonoros.

f) La publicidad en obras, excepto la que tenga como fin indicar la clase de obra'y sus
gjecutoresy no tengan finalidad publicitaria.

0) La publicidad en solares o terrenos urbanos sin uso, excepto la que tenga como fin
indicar la clase de obray sus gjecutores y no tengan finalidad pu blicitaria

h) Lapublicidad en terrenos proximos acarreteras que no se gjusten alalegislacion estatal
0 en su caso autondmica.

i) Lostoldosy otros elementos flexibles.

No estan permitidoslapublicidad incontroladaabase de cartel es, pegatinas, etiquetas, etcétera,
fijada sobre paramentos de edificios e instal aciones, monumentos, obras publicas, elementosde
mohiliario urbano, etc., no es permisible dentro del término municipal, siendo de aplicacién €
régimen sancionador establecido en la Ordenanza Reguladora de Limpieza, Mantenimiento,
Conservacion y Ornato de Espacios Publicos Urbanos.

No estan permitidos|os cartelesindicativos o de sefializacién direccional con mencién de
marcas, distintivos, logotipos o nombre de establecimientos en suelo de titularidad publica,
como tampoco la utilizacion de sefiales de circulacidn o rétulos viarios paraincluir dicho tipo
de mensgjes.

TITULO I

CONDICIONESDE LOSELEMENTOS PUBLICITARIOS

Articulo 6. Condiciones de los elementos publicitarios.

El disefio y construccion de los elementos e instalaciones publicitarias deberan reunir
condiciones de seguridad, calidad y estética.

Articulo 7. Altura delainstalacion publicitaria.

Laalturadelainstalacion se medirddesde larasante de laacera, cuando vuele sobre lavia
publica, o sobre d terreno donde se encuentreinstalado el elemento, siendo definidaen funcién
de su tipologiay €l lugar de ubicacion.

TITULO 111

CONDICIONESDE LOSEMPLAZAMIENTOSDE LOSELEMENTOSPUBLICITARIOS

Articulo 8. Tipos de emplazamientos de los elementos publicitarios.

A efectos de esta Ordenanza se distingue | os siguientes empl azamientos paralainstalacion
de los elementos publicitarios:

a) Publicidad sobre soportes situados en suelo de titularidad publica.

b) Publicidad en edificios.

¢) Publicidad en obras.

d) Publicidad en suelo urbanizable.

Articulo 9. Publicidad sobre soportes situados en suelo detitularidad publica.

Toda publicidad que pretenda utilizar soportes situados o que vuelen sobre suelo de
titularidad municipal, salvo las muestras y banderines expresamente regulados en esta
Ordenanza, seraobjeto delicitacion publicade acuerdo con lalegislacion de contratos, excepto
aquellas actuaci ones puntual es que justificadamente, puedan tramitarse como patrocinio, con
arreglo alas normas reguladoras del mismo aprobadas por el Ayuntamiento de Vamojado.

Con carécter excepciona, € Ayuntamiento podraautorizar discrecionalmentelautilizacion
delos béacul os de alumbrado publico con banderolas o cual quier otro elemento, como soporte
depublicidad, con motivo de acontecimientos o programas de singular importancia, culturales
0 deportivos.

Su utilizacion, serdigua mente, autorizada durante las campafias el ectorales g ustandose a
las disposiciones que en cada una de ellas promulgue laAlcaldia-Presidencia.

Articulo 10. Publicidad en edificios.

Se consideran supuestos de utilizacién de edificios como enclaves de instalaciones
publicitarias |0s que a continuacion se relacionan:

a) Muestras.

b) Banderines.

¢) Instalaciones en la cubierta de los edificios.

d) Elementos publicitarios no rigidos sobre fachadas.

Articulo 11. Muestras.

Las muestras son los anuncios paralelos a plano de fachada. Tendrén un saliente maximo
respecto al plano de fachada de 10 centimetros y dependiendo de las zonas donde se instalen
deberan cumplir las siguientes condiciones:

a) En los edificios catal ogados protegidos seguin las Normas Subsidiarias, seran las que
determinen el organismo competente, en esta caso la Direccién General de Patrimonio
Historico-Artistico de la Consgjeria de Cultura de la Comunidad de CastillaLa Mancha.

En la zona de casco Histérico y casco Urbano se autorizaran lainstalacion de muestras
siempre que cumpla con las siguientes particul aridades:
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Debajo o sobred dintel deloshuecosdefachadaen plantabaja, lamuestradeberarealizarse
con letras sueltas sobre el plano de fachada o en soporte de metacrilato transparente o de
vidrio opaco o de chapametélica o de maderaen un color acorde con laestéticade lafachada
odel entorno. También sepermiteel soporte opaco con larotulacion troqueladay retroluminada.

Lalongitud del soporte de la muestra no podra superar € hueco de fachada.

Laidoneidad del material del soportey del color solicitado por € interesado serala que
determine ajuicio del Departamento de Urbanismo, teniendo en cuentalas caracteristicas de
lafachada o del entorno.

b) Laaturadelasletrasno podrasobrepasar 30 centimetrosy lalongitud delacomposicién
delasletrasy anagrama no podré superar 1,40 metros.

) Se permite el disefio de logotipo o anagrama cuya superficie no debera sobrepasar de
30 centimetros de diametro.

d) Laalturamaximadel soporte de las muestras sera de 40 centimetros.

€) Deberasituarse a partir de 2,10 metros de atura medidos desde la acera.

f) Lailuminacion delas muestras se efectuard de maneraindirectamediante proyectores
de potencia maxima de 100 watios cada uno.

0) Los proyectores se situaran sobre o en la parte superior de las muestras 'y orientados a
haciaellasdeformaque se eviten tanto |0s desl umbrami entos como la contaminacién luminica.
El vuelo delos proyectores no podraexceder de 40 centimetros respecto del plano de fachada
y estaran separados entre si como minimo 60 centimetros no podrahaber mésde dos proyectores
por muestra.

h) No se permitelapublicidad en el interior deloshuecos de planta baja mediante muestras
luminosas y elementos andlogos, excepto grabados en cristales pero la altura de la letray
anagrama no podré exceder de 30 centimetros.

En la zona terciaria comercial, calificada asi por las Normas Subsidiarias, se permite
instalar muestras que ocupe toda lafachada, previa presentacién de un proyecto técnico, que
garantice las condiciones de seguridad y estética del entorno y debera cumplir las siguientes
condiciones:

a) Laalturamaxima de las muestras no podra superar un metro.

b) Iran situadas aunaalturasuperior acinco metros sobrelarasante delacalle. En ninguin
caso superaralaaturadd edificio.

¢) Se permite la instalacién de muestras luminosas siempre que se eviten los
deslumbramientos y la contaminacién luminica, ademas de cumplir con las normas técnicas
delainstalacion y condiciones anteriores.

Enlazonaindustria, calificadaasi por lasNormas Subsidiarias, se permiteinstalar muestras
en las mismas condiciones sefialadas para la zona terciaria comercial.

Articulo 12. Banderines.

Son losanuncios perpendicularesal plano defachada. Enlazonade casco historico estardn
prohibidos.

En lazonaterciariacomercial, se permiten banderines de hasta 150 centimetros de altura
y un saliente de 100 centimetrosy estaran situados, en todos sus puntos, a una alturaminima
sobre larasante de laacerao del terreno de 3 metrosy no podran superar laalturadel edificio
y su vuelo no podrd sobresalir del borde de la acera, para su instalacion es preceptiva la
presentacion de un proyecto técnico.

No existirdn luminosos amenos de diez metros de huecos de ventanas de otros edificios si
las luces son oblicuas o veinte si las luces son rectas y en todo caso se evitardn los
deslumbramientos y la contaminacion luminica.

En la zonaindustrial, se permite instalar muestras en las mismas condiciones sefialadas
paralazonaterciaria comercial.

Articulo 13. Otras condiciones para la instalacion de las muestrasy banderines.

1. En los casos que se considere conveniente para la mejora del paisaje urbano, el
Ayuntamiento podra promover programas de adecuacion arquitectonica para ordenar la
publicidad en un determinado conjunto, barrio o ambiente.

2. Lasmuestrasy banderines no podrén alterar las caracteristicas fisicas delafachada, del
hueco y sus carpinterias.

3. El Ayuntamiento podra autorizar la instalacion de muestras o banderines que tengan
por objeto indicar lalocalizacion de locales que presten servicios deinterés social, turistico o
cultural para la localidad, mediante la homologacién de dichas instalaciones por el
Ayuntamiento, que ademas establecera las condiciones a que hayan de sujetarse, previo, en
su caso, acuerdo con | as entidades representativas de este tipo de establ ecimientos, tales como
farmacias, clinicas, gasolineras, etc.

Articulo 14. | nstalacionesdeloselementos publicitariosen lacubiertadelosedificios.

No se autorizara la instalacion de elementos publicitarios en la cubierta de edificios
residenciales, salvo para carteles informativos de la actividad que se desarrolle en dichos
edificiosy siempre que estén comprendidos en zonas terciarias e industriales.

Deberén respetarse las siguientes condiciones:

a). Espreceptivo la presentacion de un proyecto realizado por técnico competentey visado
por el colegio correspondiente.

b). No podréa superar la altura de un metro y medio.

¢). En caso de ser luminoso no producira deslumbramiento alguno ni contaminacién
luminica.

B.O.P. de Toledo
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d). Lainstalacion publicitariao informativasituada sobre cubiertadeberarespetar laestética
del entorno y perspectiva desde la via publica.

€). Se respetaran estrictamente las condiciones constructivas o de evacuacion de las
edificaciones que tengan prevista una via de escape en caso de emergencia a través de la
cubierta o terraza.

Articulo 15. Elementos publicitarios no rigidos sobre fachadas.

L os elementos publicitarios no rigidos sobre fachadas, tal es como lonas o telas decoradas,
seran autorizables:

a) Cuando se utilicen como proteccion o para cubrir los andamios.

b) Con anterioridad alainstalacién estan obligados la previa obtencion de lalicenciade
obras.

c¢) Durante la construccion del edificio y hasta la concesion de la licencia de primera
ocupacion.

d) Se presentaran con proyecto firmado por el técnico competente y visado por el
correspondiente colegio.

€) No sepermitirasu iluminacion

f) La presentacién de solicitud debera ir acompafiada del correspondiente seguro de
responsabilidad civil.

Articulo 16. Publicidad en obras.

Podra ser autorizada la instalacion de elementos publicitarios en obras de nueva planta,
sustitucion, reconstruccion, restauraciény demolicion parcid o total, que tengan como finindicar
clase de obray sus gjecutores, y deberdn cumplir con las siguientes condiciones:

a) Contar previamente con la preceptiva licencia de obras, y la publicidad en ellas solo
seraautorizable durante laduracion delas mismas hastalaconcesion delalicenciade primera
ocupacion.

b) Se presentardn con proyecto firmado por el técnico competente y visado por el
correspondiente colegio.

c) La presentacion de solicitud deberd ir acompafiada del correspondiente seguro de
responsabilidad civil.

d) Se podrén ainear afachaday la atura no podré superar seis metros, en cualquierade
sus puntos, sobre larasante del terreno y 1a base de 10 metros.

€) No se permitira su iluminacion.

Articulo 17. Publicidad en suelo urbanizable.

También podra ser autorizadalainstal acion de elementos publicitarios en suelo urbanizable
que tengan por fin exclusivo anunciar desarrollos urbanisticos, indicando: clase de obra,
promotores, empresas urbanizadoras, etcétera.

Sus dimensiones no podran superar laaltura de 6 metros, desde cual quiera de sus puntos,
respecto del terreno y la base de 10 metros.

L as solicitudes se presentaran con proyecto firmado por técnico competente y visado por
el correspondiente colegio y acompafiada de seguro de responsabilidad civil Cuando el
elemento publicitario seinstale en lasinmediacionesde unacarreterase estaraal o que disponga
lalegislacion estatal de carreteras o en su caso, delalegislacion dela Comunidad de Madrid.

TITULO IV
REGIMEN JURIDICO DE LOSACTOSDE PUBLICIDAD

Capitulo 1. Normas generales

Articulo 18. Licencia delainstalacion publicitaria.

Estaran sujetas a previa licenciamunicipal, sin perjuicio de las autorizaciones que fuere
procedente obtener con arreglo a otras legislaciones especificas aplicables, toda actividad o
instal acién publicitaria perceptibles desde lavia plblica, salvo |as excepciones expresamente
previstas en esta ordenanza.

Laslicencias de esta natural eza que se otorguen quedaran sujetas durante toda su vigencia
a una relacién permanente con la Administracion municipal, la cual podra exigir en cada
momento laadopcion de las medidas pertinentes en defensadel interés plblico olaimposicién
de las modificaciones que resulten de las nuevas determinaciones que se aprueben.

Laslicenciasdepublicidad exterior serantransmisibles, pero el antiguoy € nuevotitular deberan
comunicarlo por € escrito d Ayuntamiento adjuntando la documentacién previstaen e articulo 22
de estaordenanza, sinlo cual quedara sujeto alas responsabilidades derivadas de la actuacion
amparada por lalicencia. Las licencias se otorgaran dejando a salvo el derecho propiedad y
sin perjuicio de terceros.

Articulo 19. Empleo de medios o elementos eléctricos.

Toda actividad o instalacion publicitaria que emplee medios o elementos eléctricos o
€lectronicos para su difusion debera gjustarse, ademas, ala normativa técnica que le resulte
de aplicacion.

Articulo 20. Obligacionesdelostitularesdelasinstalacionespublicitarias. Segurode
responsabilidad civil.

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias deberan mantenerlas en
condicionesde seguridad, salubridad y ornato publico, pudiendo ordenarse por € Ayuntamiento
la gjecucién de las obras necesarias para conservar las condiciones mencionadas.

Asimismo, durante la vigencia de la licencia los propietarios de las instalaciones estan
obligados a suscribir una pdliza de seguro de responsabilidad civil que cubra, sin franquicia
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alguna, los riesgos que pudieran derivarse de lainstalacion publicitaria. El seguro cubrirala
responsabilidad civil derivada de los dafios personalesy materiales que puedan ocasionarse
por el montaje, permanenciay desmontaje de la instalacion publicitaria.

Articulo 21. Identificacién de los titulares de las instalaciones publicitarias

Lostitulares de las ingtalaciones publicitarias tendran la obligacién de identificar las mismas, a
cuyo efecto deberan colocar en lugar visible su nombre y gpellidos o denominacion socid y €
ndmero de expediente en € que se concedio la correspondiente licencia

Cuando lainstal acion carezcadelos datosidentificativos sefialados en €l parrafo precedente
0 éstos no se correspondan con | os existentes en |os archivos municipales, se consideraraque
no esta garantizada la seguridad de la misma, ni compromiso cierto del mantenimiento de la
instalacion en condiciones adecuadas.

Articulo 22. Documentos.

Lasolicitud de licencia se formalizard mediante instancia acompafiada de:

a). Plano de situacion a escala /1000, sefialando la ubicacién de lainstal acién.

b). Descripcion fotogréfica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10 x 15
centimetros de forma que permita su perfecta identificacion.

c). Croquis acotado a escala 1/50 de lo que se pretende realizar (fachada con €l disefio de
la muestra).

d). Relacion de material es de acabado que se van a utilizar.

€). En el caso de que no setrate de muestrao banderin ainstalar en zonade casco histdrico,
deberd aportar proyecto técnico suscrito por facultativo competente y visado por su colegio
profesional, integrado por memoria, planosy presupuestoy direccion facultativay visada por
el colegio profesiona correspondiente y compromiso de asumir el mantenimiento de las
condiciones de lainstalacion durante lavigencia de lalicencia

f). Presupuesto de la obra.

Articulo 23. Procedimiento.

Lasolicitud delalicencia debera estar suscrita por personafisicao juridica con capacidad
legal suficiente, enimpreso oficia quea efecto establecerael Ayuntamientoy se sujetarag, en
los casos que se requieran de proyecto técnico, al procedimiento de obras mayores de
tramitacion abreviada, y enlosdemés casos, a procedimiento de obras menoresde tramitacion
inmediata.

Capitulo 2. Plazos de vigencia

Articulo 24. Plazos de vigencia de la licencia.

1. Lavigenciadeloscartel esinformativos (muestrasy banderines) que sirvan paraindicar
el nombresocial depersonasfisicasojuridicaso el gercicio de actividad industrial, mercantil,
profesional o de servicios, estara ligada a la duracion de la actividad, sin perjuicio de que
transcurrido un plazo de cinco afios a contar desde laconcesi6n delalicenciael Ayuntamiento
exijacertificado facultativo donde se acredite que lainstal aci 6n se gjustaalalicenciaconcedida.

2. Paraaquellasinstal aciones publicitarias que exijan proyecto técnico visado, laslicencias
tendran una vigencia de dos afios, prorrogable por periodos bianuales. La prorroga debera
solicitarse con, al menos, dos meses de antel acion alafechaen quefinalice el periodo parael
gue se concedio dicha licencia, debiendo aportarse la siguiente documentacion:

a). Fotografias actualizadas del emplazamiento.

b). Certificado de facultativo competente donde indique que la instalacion se gjustaala
licencia concedida y se mantienen las condiciones de seguridad y estéticas previstas en el
proyecto inicia o prescritas en lalicencia

c), Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido
paralaconcesion delalicencia

La prérroga se entendera automati camente concedida transcurrido el plazo de tres meses
desde lasolicitud de lamisma, salvo que se hubierarequerido |a subsanacién de deficiencias
y éstas no hayan sido resueltas antes de finalizar €l plazo de vigencia.

En caso de no ser presentados |os documentos necesarios parala prorrogay/o subsanadas
las deficiencias en el plazo sefialado, la licencia quedara autométicamente sin vigencia.

3. Cuandolalicenciapierdasu vigencia, € titular delamismaestaraobligado al desmontaje
y retirada a su cargo de latotalidad de los elementos que componian lainstal acién en €l plazo
méximo de un mes. En caso de no hacerlo, el Ayuntamiento podra retirarlo en la forma
establecidaen el articulo 33 de esta ordenanza.

Capitulo 3
Régimen disciplinario

Articulo 25. Infracciones.

L os actos u omisiones rel acionados con las instal aciones publicitarias que, conforme alo
dispuesto en el articulo 183 del Real Decreto 1 de 2010, de 18 de mayo de 2010, por € que se
apruebael texto refundido delaL ey de Ordenacion del Territorioy delaActividad Urbanistica
de Castilla La Mancha, tengan la consideracién de infracciones urbanisticas, quedaran
sometidas a las disposiciones de dicha Ley y alo dispuesto en esta ordenanza, y en lo no
previsto por lamismaserade aplicacién €l Real Decreto 1398 de 1993, de 4 de agosto, por €l
gue se aprueba € Reglamento de Procedimiento del Ejercicio de la Potestad Sancionadora,
gue establece en su articulo 1 €) la aplicacion directa del mismo por las entidades locales,
respecto de aquellas materias en las que el Estado tiene competencianormativaplena, y en su
apartado 1.2 laaplicacién supletoriade dicho Reglamento alos procedi mi entos sancionadores
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establecidos por Ordenanzas locales que tipifiquen infracciones y sanciones, respecto de
aquellas materias en las que el Estado tiene competencia normativa plena.

Articulo 26. Responsables.

Seran responsables de lainfraccion, las personas aque serefiere el articulo 185delaley
del Suelo anteriormente citado, considerando, a estos efectos, como promotor al titular del
elemento publicitario 0 ala empresainstaladoray sin perjuicio de las responsabilidades en
que puedan incurrir los técnicos autores del proyecto y la direccion facultativa.

Articulo 27. Identificacion de los titulares de lasinstalaciones publicitarias.

Paralaidentificacion delos propietarios deinstal aciones publicitarias inicamente tendran
validez el nimero asignado en la correspondiente licenciaque debera col ocarse expresamente
enlainstalacion en unlugar visible. No se consideraran elementos deidentificacion lasmarcas,
sefidles, productos anunciados, nombre de la empresa u otras indicaciones que pudieran
contener las instal aciones.

Articulo 28. Instalacion publicitaria no identificada.

Cuando la instalacién carezca del citado nimero o placa identificativa, o cuando no se
corresponda con € de concesion de licencia, se considerara andnimay, por tanto, carente de
titular, procediéndose conforme a lo establecido en €l articulo 32 de |la presente ordenanza,
siendo responsabl e la empresa beneficiada.

Articulo 29. Tipos deinfracciones.

Las infracciones se clasifican en leves, gravesy muy graves.

1. Son infracciones leves:

El estado de suciedad o deterioro de lainstalacion o del entorno cuando sea causado por
aquella.

El incumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir las deficiencias advertidas
en lasinstalaciones.

La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
legalizacion posterior.

2. Son infracciones graves:

La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por incumplimiento de las prescripciones sobre tamafio y distancia
establecido en la presente ordenanza .

Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie su reincidencia.

3. Son infracciones muy graves:

La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en emplazamientos no autorizados por esta ordenanza o
en lazona de proteccion de carreteras.

Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie su reincidencia.

El incumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez exigidas a lainstalacién y
mantenimiento de los elementos publicitarios.

Articulo 30. Sanciones.

Las infracciones seran sancionadas del modo siguiente:

a) Leves.

Multa de 60,00 euros y hasta un méaximo de 200,00 euros:

El estado de suciedad o deterioro de lainstalacion o del entorno cuando sea causado por
aquella.

El incumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir |as deficiencias advertidas
en lasinstalaciones.

b) Graves.

Multa de 201,00 euros y hasta un maximo de 450,00 euros:

La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
legalizacion posterior.

La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por incumplimiento de las prescripciones sobre tamafio y distancia
establecido en la presente ordenanza.

¢) Muy graves.

Multa de 1.001,00 euros y hasta un méximo de 2.400,00 euros:

La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en emplazamientos no autorizados por esta ordenanza o
en lazona de proteccion de carreteras .

El incumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez exigidas a lainstalacion y
mantenimiento de los elementos publicitarios.

Multa de 2.401,00 euros y hasta un maximo de 3.000,00 euros:

Por reincidencia en la comision de infracciones graves.

Articulo 31. Beneficio econdmico del infractor.

En ningln caso la infraccién urbanistica puede suponer un beneficio econémico para el
infractor. Cuando lasumadelamultaimpuestay del coste delas actuaciones de reposicion de
losbienesy sustitucion asu estado primitivo estado arrojase unacifrainferior adicho beneficio
seincrementara la cuantia de la multa hasta al canzar el montante del mismo.

Articulo 32. Retirada del elemento publicitario. Ejecucion sustitutoria.

Sin perjuicio de la sancion que corresponda, el Ayuntamiento podra disponer el
desmontaje o retiradadelainstalacion y el restablecimiento delarealidad material alterada
con lainfraccién.
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El responsable de la infraccién, una vez se acuerde el desmontgje, vendra obligado ala
retiradadel elemento publicitario en el plazo deun mesapartir del siguientea delanctificacién
del acuerdo.

En caso de incumplimiento, y de conformidad con lo previsto enlosarticulos 96.b y 98 de
laLey 30 de 1992, de 26 de noviembre, Régimen Juridico delasAdministraciones Plblicasy
del Procedimiento Administrativo Comun, se procedera ala ejecucion sustitutoria a costa de
los obligados, que deberan abonar los gastos de desmontaje, transporte y deposito de la
instalacion retirada.

Igualmente se acordara el desmontaje de aquellas instal aciones que entrafien riesgo para
laseguridad y el de las consideradas an6nimas.

Articulo 33. Facultad sancionador a.

La facultad sancionadora corresponde expresamente al alcalde para sancionar las
infracciones derivadas del incumplimiento de |a presente ordenanza.

Articulo 34. Infracciones en materiatributaria.

En cuanto alas infracciones en materia tributaria, no incompatibles con cualquiera otras,
se estara a lo dispuesto en la Ley Genera Tributaria, Real Decreto 939 de 1986, de 25 de
abril, por el que se aprueba €l Reglamento General de la Inspeccion de los Tributos: Real
Decreto 1930 de 1998, de 11 de septiembre, Regulador del Régimen Sancionador Tributario,
y demés disposiciones concordantes.

DISPOSICIONESADICIONALES

Primera. Seguro de responsabilidad civil

Lapdliza del seguro de responsabilidad civil debera concertarse garantizando, al menos,
150.000,00 euros, excepto para las muestras y banderines.

El seguro cubrira la responsabilidad civil derivada de los dafios personales y materiales
que puedan ocasionarse por € montaje, permanenciay desmontaje delainstalacion publicitaria.

Segunda. Grupo técnico de publicidad

Se constituira un grupo técnico de publicidad, formado por técnicos de la Concejaia de
Urbanismo, con lafinalidad de unificar los criterios de general aplicaciony alcance, asi como
resolver las cuestiones generales que puedan plantearse respecto de la interpretacion de la
presente Ordenanza.

DISPOSICION TRANSITORIA

Los elementos publicitarios que se encuentren instalados y cuenten con licencia en €l
momento de entrar en vigor estaordenanzatendran el plazo de seis meses paraadaptarsealos
preceptos de la misma. Transcurrido este periodo se aplicara en su integridad el régimen
disciplinario que la presente ordenanza establ ece.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogadas |as normas que siendo de igualo inferior rango ala presente ordenanza
se opongan alamisma.

DISPOSICION FINAL

L a presente ordenanza entrara en vigor alos quince dias habiles de la publicacién de su
texto en el Diario Oficial delaComunidad de CastillaLa Mancha.

Contra el presente Acuerdo, conforme a articulo 19 del Real Decreto Legidativo 2 de
2004, de 5 de marzo, por € que se aprueba el texto refundido de la Ley Reguladora de las
Haciendas L ocales, se podrainterponer por |osinteresados recurso contencioso-administrativo,
en e plazo de dos meses contados a partir del dia siguiente al de la publicacién de este
anuncio en el «Boletin Oficia» delaprovinciade Toledo, anteel Tribunal Superior de Justicia
de Castilla-La Mancha.

Valmojado 24 de febrero de 2012.- El Alcalde, Jesiis Agudo L 6pez.
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